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Polska juz sie bada online

Wykres 11. Udziat osdéb badanych wedlug wybranych technik

= Mystery shopping
Badania central location (CAPI)
= Wywiady face to face w badaniach B2B (PAPI)
= Wywiady face to face w domach (PAPT)
= Wywiady na ulicy i w miejscach publicznych
- = Wywiady face to face w domach (CAPT)
m Badania przez internet (CAWI)
|

i Wywiady telefoniczne ze studia CATI 307

wybrane techniki badawcze
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Pozyskiwanie danych deklaratywnych online

MAILING DO BAZY

Wykorzystanie baz danych (takze Klientow). Zaproszenie do wziecia udziatu w badaniu przesytane jest do
0s06b, ktérych adresy mailowe zapewniajg nasi Klienci.

PANELE INTERNAUTOW/ PANELE DEDYKOWANE [ RR

Grupa wybranych uczestnikow, ktérzy wyrazili zgode na dostarczenie informacji w okreslonych odstepach
przez dtuzszy czas. Cztonkowie dostarczajg dodatkowe informacje o sobie i swoim gospodarstwie domowym,

np. demografii , wtasnosci i stylu zycia informacji. Czesto wynagradzamy (punkty, pienigdze). Czesto tez
podpisana jest umowa z firmg — wtascicielem panelu.

INNE FORMY OKOLOPANELOWE (PANELE NATURALNE)

Zapytania ankietowe do réznych spotecznosci online, gromadzacych sie wokot jakiego tematu — FB fani
strony, osoby zapisane na newsletter, fora dyskusyjne itp.

REAL TIME SAMPLING (RTS) m

Technika wyswietlania ankiet na stronach internetowych (pop-up, pop-under), gwarantujgca natychmiastowy

i bezposredni dostep do internautow. Dobdr osdéb majacy zapewnic reprezentatywnosé okreslonych
populacji.
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Respondenci RTS vs Panelisci — motywacje

Motywacje do udzialu w badaniach
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Zrédto: badanie Gemius w ramach projektu ,Innowacyjne metody poprawy jakosci badari prowadzonych przez internet”, maj 2010
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Respondenci RTS vs Panelisci — udziat w badaniach

Chec udziatu w badaniach

RTS

Panel
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Zrédfo: badanie IIBR/ Gemius w ramach projektu ,Innowacyjne metody poprawy jako$ci badar prowadzonych przez internet”, maj 2010
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Jakos¢ badan online

To nie technika online zmniejsza odsetek wypetnionych ankiet, a
sposOb przeprowadzenia takiego badania. Dotyczy kazdego
badania, niezaleznie od , kanatu”, w ktorym jest prowadzone.

CASE ,Holandia”
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Poprosze o pytania, chetnie odpowiem.

No i bardzo dziekuje za uwage
Andrzej Garapich
Prezes Zarzadu spotki Polskie Badania Internetu
a.garapich@pbi.org.pl



